




Artisan ist das Fachmagazin für Bäckereien aller Betriebsgrößen, die mit 
traditionellen Herstellungsverfahren und Zeit für Geschmack arbeiten, um 
Premiumqualität zu erlangen.

Back Journal ist das Fachmagazin für die Zukunftsbetriebe der Back- 
branche. Gelesen wird es von Unternehmerinnen und Unternehmern der 
Filial- und Premiumbäckereien in Deutschland, Österreich, der Schweiz und 
Südtirol. Innovationen für Produktion, Verkauf und Management stehen im 
Back Journal redaktionell an erster Stelle.

Das DBZ Magazin ist die Fachzeitschrift für die Entscheider der Branche. 
Nicht zuletzt dank seines über 113-jährigen Bestehens verfügt das Magazin 
über eine sehr hohe  Akzeptanz am Markt und bietet weitreichendes Fach-
wissen mit hohem Praxisbezug.

Seit 1909 ist die Bäcker Zeitung der Fachtitel für traditionsbewusste kleine 
und mittelständische Betriebe im Bäckerhandwerk, die deutschlandweit 
den größten Marktanteil ausmachen.

Ihre Werbung in unseren Fachmedien
B AC K B R A N C H E
Unsere Wurzeln liegen im Bäckerhandwerk. Bereits 1909 erblickte unsere älteste Fachzeitschrift, die Bäcker Zeitung, das Licht der Welt. 
Die Vielschichtigkeit der Backbranche bilden wir durch spezialisierte Fachtitel ab, die wir Ihnen im Folgenden vorstellen.
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BäckerGastro
Das Magazin für bäckergastronomische Konzepte

5.000 Exemplare 5x jährlich est. 2013

BäckerGastro richtet sich an Entscheider in gastronomisch orientierten 
Bäckereien. Schon jetzt erzielen viele Betriebe 25 Prozent und mehr ihres 
Umsatzes mit Snacks, Heißgetränken, belegten Brötchen und warmem  
Mittagstisch – Tendenz steigend.

Back Journal 
F Ü R  D I E  P R O F I S  I M  V E R K A U F4/2025

Winter
10. Jahrgang
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KUNDE NICHT  
ZUFRIEDEN?
So reagieren Sie richtig 
auf Reklamationen

Ab Seite 22

KARRIERE
So helfen Sie neuen  

Kollegen beim Jobeinstieg

Ab Seite 26

WISSEN
Alles Wichtige rund  

um den Stollen

Ab Seite 16

HEISS!
Schnelle Hilfe bei 
Verbrennungen

Mehr ab Seite 30

Leseprobe

Back Journal direkt
Das Magazin für junge Verkaufsprofis und ihre Ausbilder

5.000 Exemplare 4x jährlich est. 2010

Im Themenmix findet sich alles, was heute zum modernen Verkauf gehört: 
vom Backen im Laden und Snackherstellung über Warenkunde, Präsentation 
und Sortimente bis hin zu Verkaufspsychologie sowie Hygiene und noch 
vieles andere mehr. Alles natürlich zielgruppengerecht aufbereitet.

FILIAL FÜHREN  UND  VERKAUFEN

MANAGEMENT

Kommunikation 
im Verkauf

ab Seite 34

Umsatzmotor 
Heißgetränke
Neues Jahr, gute 
Verkaufsargumente
ab Seite 20

INGER Verlagsgesellschaft mbH, 49074 Osnabrück, PVST, Deutsche Post AG, „Entgelt bezahlt“

ZKZ  19432
ISSN 2627-4582

Dezember 2025 // Ausgabe 05 // 16. Jahrgang
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Bargeld vs.  
Kartenzahlung

ab Seite 28
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Filialmanagement
Das Fachmagazin für Führungskräfte im Verkauf

4.000 Exemplare 5x jährlich est. 2010

Seit 2010 ist Filialmanagement die Zeitschrift für Führungskräfte im  
Verkauf der Backbranche und der Systemgastronomie, die Investitions
entscheidungen vorbereiten oder treffen, etwa in den Bereichen EDV-
Lösungen oder Ladenausstattung.
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Interview: Müllerei 

Ab Seite 132

 
Ab Seite 139
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Cereal Technology
Das Fachmagazin für Wissenschaft, Forschung und Technologie

1.500 Exemplare 4x jährlich est. 1946

Cereal Technology mit den Sonderseiten „Plant. Protein. Processing“ bildet 
die Schnittstelle zwischen Forschung und Praxis. Es richtet sich gezielt an Ge-
treideerzeuger, Mühlen und den Getreidehandel, an Großbäckereien und die 
Backwarenindustrie, an Hersteller von Getreideprodukten sowie an wissen-
schaftliche Institute, Schulen und die Lebensmittelforschung.

P R O C E S S I N G  T E C H N O L O G Y  F O R  B A K E D  G O O D S  A N D  S N A C K  P R O D U C T S

ENGLISH
Für deutsche  
Übersetzung bitte 
wenden!
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IBIE 2025: Renowned Las 
Vegas fair is the place to be

20
Report: Portioner for efficiency 
and quality

16
Report: Cream and custard
on a continuous basis
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Backtechnik Europe | International
Das Magazin für Industrie und Großhandwerk

est. 20025.000|4.000 Exempl. 4x|2x jährlich
Mediadaten

Leseprobe

BTE|BTI

Backtechnik ist die renommierte Fachpublikation für die Backindustrie 
sowie filialisierende Backbetriebe weltweit. Backtechnik erscheint in zwei 
Formaten: Backtechnik Europe als deutsch-/englischsprachige Ausgabe 
mit Wendecover, Backtechnik International in englischer Sprache mit einer 
erweiterten internationalen Leserschaft in Nordamerika, im Nahen und 
Mittleren Osten, in Asien und Australien.



K A F F E E B R A N C H E
Als zu Beginn der 2000er-Jahre die Kaffeewelle aus den USA und Großbritannien nach Deutschland schwappte, gründeten wir den Titel 
Coffee Business, der heute zur Standardlektüre für alle  zählt, die mit Kaffee Geld verdienen.  Ergänzt wird unsere Kaffeekompetenz durch 
Aroma – Das Röstermagazin, mit dem wir die rasant wachsende Zahl professioneller Kaffeeveredler im deutschsprachigen Raum erreichen.
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Hingucker-Café 
Die neue Verkaufsstelle der  

Reinholz Ka�eerösterei in Fulda

Ab Seite 22
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M A G A Z I N  F Ü R  D I E  K A F F E E B R A N C H E

COFFEE
Heiß & lecker
Vom Kinderklassiker zum Signature-Drink: 
Trinkschokolade neu gedacht 
Ab Seite 28
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Coffee Business
Das Magazin für die Kaffeebranche

5.000 Exemplare 6x jährlich est. 2001

Coffee Business ist das B2B-Wirtschaftsmagazin für die gesamte Kaffee-
branche – ob Coffeeshops, Cafés, Bäckereien, Kaffeehandel oder Rös-
tereien. Coffee Business bildet die ganze Wertschöpfungskette ab – von 
Anbau und Botanik über Röstung, Veredelung und Vermarktung bis hin zu 
Verkauf, Unternehmensführung und Personalmanagement.

#intoorganic biofach.de 
biofach.com

Growing  
Tomorrow

Zutritt nur für Fachbesuchende

Future-proof  
Food

Food Trends  
and Innovation

Young Voices,  
Bold Visions

Ticket sichern

Weltleitmesse  
für Bio-Lebensmittel

Nürnberg, Germany
10.-13.2.2026

CONVENTION VERLAGSGESELLSCHAFT MBH, 44791 BOCHUM PVST

BIOwelt 01/2026 – JANUAR – 22. JAHRGANG  ZKZ 27411

Das Wirtschaftsmagazin für den gesamten Biomarkt

22. JAHRGANG

- Anzeige -

001_Titel.indd   1 05.01.26   13:08
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BIOwelt
Das Wirtschaftsmagazin für den gesamten Bio-Markt

8.000 Exemplare 12x jährlich est. 2005

Seit 2005 gilt BIOwelt als das Leitmedium für Entscheider im Bio-Fachhan-
del. Die Bandbreite unserer Leser reicht von Individualkonzepten bis hin zu 
Filialisten, von Erzeugern und Herstellern über den Großhandel bis hin zum 
Fach- und bioaffinen Lebensmitteleinzelhandel. Auch werden wir in Verbän-
den, NGO, Beratungsunternehmen und Behörden gelesen.

ROHKAFFEE & IMPORT
Bohnen auf Reisen –  
logistische Prozesse 

Seite 10

MARKETING & VERKAUF
Alte Marke, neues Leben: 

 Düka Kaffee 
Seite 14

UNTERNEHMEN & PRAXIS
Kaffeekapseln, 

praktisch & polarisierend 
Seite 24
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Aroma
Das Röstermagazin

2.500 Exemplare 2x jährlich est. 2006

Aroma ist das Magazin für das professionelle Rösterhandwerk. Der Röster-
markt boomt. Ob Reportagen über Anbaubedingungen in den Herkunfts-
ländern, Rohstoffkunde, Berichte über Röstverfahren, Verpackungstrends, 
neue Technik oder Marktentwicklungen – Kaffeeröster und Veredelungs-
künstler lesen Aroma.

Ausgabe 4/2025 • 18.Jahrgang • ZKZ 86245 / ISSN:1868-0763

DIE   ZEITSCHRIFT    FÜR    EUROPÄISCHES    LEBENSMITTELRECHT

Gütesiegel gewinnen 
an Gewicht
Ab Seite 18 

Bund vereinfacht 
Öko-Regelungen

Ab Seite 24 

Änderungen des 
EU-Genschutzrechtes

Ab Seite 44 
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Neue Spielregeln im 
EU-Produktrecht 

Ab Seite 30

Leseprobe

Recht
Die Zeitschrift für europäisches Lebensmittelrecht

1.500 Exemplare 4x jährlich est. 2010

Recht richtet sich an alle, die professionell mit Lebensmitteln und den damit 
verbundenen rechtlichen Auflagen zu tun haben. Anhand sorgfältig recher-
chierter Urteile, Gesetzesvorhaben, News, Interviews, Berichten und Sta-
tistiken aus der Lebensmittelbranche informiert Recht viermal jährlich über 
aktuelle Entwicklungen im Marken-, Wettbewerbs-, Patent- und Strafrecht.

B I O B R A N C H E
Gerade hat das Wirtschaftsmagazin BIOwelt seinen 20. Geburtstag gefeiert. Gegründet haben wir es zu einer Zeit, in der biologisch 
erzeugte Lebensmittel in Deutschland langsam aus der oftmals belächelten Öko-Ecke herausfanden, während sich die gesamte Bio-
Branche allmählich professionalisierte und gleichzeitig stark differenzierte.





BIOwelt Award

Seit 2015 zeichnen wir Unternehmen und Initiativen mit dem BIOwelt Award aus,  die sich mit 
erfolgreichen Vermarktungskonzepten in besonderer Weise um die Professionalisierung 

und den Erhalt der Vielfalt in der Biobranche verdient gemacht haben. Der BIOwelt Award 
wird jährlich am Vorabend der Weltleitmesse Biofach in Nürnberg verliehen.

FILIALMANAGEMENTTAG

Marktkieker

Er ist die begehrteste Auszeichnung des Bäckerhandwerks, seine Verleihung alle zwei Jahre 
ein Mega-Event: Seit 1987 vergibt das Back Journal diesen Preis an Betriebe aus Deutschland, 
Österreich, der Schweiz und Südtirol, die sich durch besondere Innovationsfreude hervortun, 
ohne den Markt und ihre Kundschaft dabei aus den Augen zu verlieren. Die Preisträger sind 
die Vordenker der Branche, die Macher, die im Bewusstsein ihrer handwerklichen Tradition 
nicht nur den Bäckermarkt verteidigen, sondern auch neue Geschäftsfelder eröffnen. 

Neben Ihren persönlichen Kontaktmöglichkeiten während der Gala beinhaltet Ihr Marktkieker 
Sponsoring auch die Präsenz Ihrer Marke/Ihres Logos in der kompletten Veranstaltungspro-
motion sowie beim exklusiven Marktkieker Familientreffen, welches in den Zwischenjahren 
stattfindet.

Events
Mit unseren Auszeichnungen machen wir Spitzenleistungen sichtbar und eröffnen eine Bühne für Innovationen, die die Branche wirk-
lich voranbringen. Als Fachverlag sorgen wir für eine professionelle Vergabe: von der Auswahl mittels hochkarätig besetzter Jurys über 
die Inszenierung bis zur Kommunikation der Preisträger – glaubwürdig, reichweitenstark und nah an der Praxis.

Seminare
Regelmäßig bieten wir als Fachverlag Seminare und Weiterbildungen für Bäcker und Führungskräfte 
in Produktion, Verkauf und Management an. Über Ihren Sponsoringbeitrag erhalten Sie die Möglich-
keit, Ihre Marke(n) in einer emotionalen Erlebniswelt zu präsentieren und über die komplette Veran-
staltungspromotion Präsenz zu zeigen.

S E M I N A R -  U N D  E V E N T - S P O N S O R I N G
Seminare und Events sind für uns ein zentraler Baustein, um aus Reichweite echte Begegnung zu machen. Ob Praxis-Seminar, Networ-
king-Format oder Preisverleihung: Wir schaffen Räume, in denen Menschen, Ideen und Innovationen zusammenkommen – persönlich, 
nahbar und auf Augenhöhe. Das perfekte Setting, um Ihre Marke live zu präsentieren.

AWARD

Instagram #redaktion_baeckerwelt

• über 1.440 Follower

Instagram #redaktionbiowelt

• über 1.573 Follower

Unsere Social Media-Communities sind lebendig, interaktiv und stets auf der 
Suche nach neuen Ideen. Und genau hier kommen Sie ins Spiel! Mit Social 
Media Ads haben Sie die Chance, Ihre Werbebotschaft mitten in den redak-
tionellen Content einzufügen und unsere Follower direkt anzusprechen.

Social Media

Mit Geschäfts- und Werbepartnern veranstalten wir regelmäßig Webinare zu 
Themen, die die Branche interessieren. Darüber hinaus haben unsere Werbe-
kunden die Möglichkeit, ihre Produkte und Innovationen etwa auf Messen in 
einem Video-Interview zu präsentieren. Dieses kann dann über verschiedene 
Kanäle ausgespielt werden.

Webinare |  
Video-Interviews
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INGER Verlagsgesellschaft mbH
Luisenstr. 34 | 49074 Osnabrück

TELEFON:	 +49 (0)541 58 05 44-30 
FAX:	 +49 (0)541 58 05 44-99
E-MAIL:	 info@baeckerwelt.de

Convention Verlagsgesellschaft mbH
Bergstraße 81 | 44791 Bochum

TELEFON:	 +49 (0)234 91 52 71-1 
FAX:	 +49 (0)234 91 52 71-19
E-MAIL:	 info@biowelt-online.de

Ihre Ansprechpartner

Geschäftsführer	
Henning Tau

MOBIL	 +49 (0)151 70 30 12 06

E-MAIL	 tau@baeckerwelt.de

Gesamtanzeigenleiterin	
Sonja Shirley

MOBIL	 +49 (0)178 20 21 16 81

E-MAIL	 shirley@baeckerwelt.de

Verlegerin | Geschäftsführerin	
Monika Kordhanke

MOBIL	 +49 (0)157 86 81 33 65

E-MAIL	 kordhanke@baeckerwelt.de


